CAPITOLO 8
Baricentro strategico e scelta dei business
Materiali aggiuntivi - Approfondimenti
8.1. LAVAZZA VS STARBUCKS
Tipologia: Articolo 

Titolo: “Lavazza sfida Starbucks. 400 coffee shops inghilterra”

Capitoli interessati: 8 e 9

Si argomentino le seguenti affermazioni concernenti quanto nel testo:

F1: Il lancio di Starbucks ha creato un nuovo spazio di mercato, discontinuo rispetto ai formati fino ad allora prevalenti.

F2: Anche se Lavazza e Illy si lanciassero con decisione nel lancio di loro format, il vantaggio guadagnato da Starbucks è ormai troppo ampio.

8.2. LE STRATEGIE DI WALT DISNEY
Tipologia: Link – articolo intervista 

Titolo: “Profile. Tricia Wilber Disney”

Capitoli interessati: 8 e 10

Comprendere le strategie della Walt Disney Company - Intervista al Chief Marketing Officer (2013): http://www.marketingweek.co.uk/analysis/essential-reads/marketing-the-disney-way/4007803.article#divisions
